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Museo Amparo

Tuvimos la oportunidad de trabajar con el
Museo Ampara en un momento de cambios.

Esto nos permitio alinear toda la imagen del
museo desde el origen, empezando con el
logotipo y desarrolldndose hasta en diserio de
espacios en la propias exposiciones,
catalogos, libros, medios digitales, etc.
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Carteles realizados para diferentes exposiciones temporales en el Museo Amparo, Puebla.



Bienal
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Desarrollo de piezas de comunicacion incluyendo cartel, catalogo, invitacion entre otras para la exposicion de las piezas ganadoras en la Bienal Monterrey FEMSA. Museo Amparo, Puebla.



Archivo Musical

|y CE TERMATICD

< haViw
N
L U bne Wov
1 y rewial
s G Ty e
UETORSTRE TS L TR D LI TR (o SR Ve L LI IO T TR
(LR U L T ) e ‘
Yus
ICH 2 i, W, 8| ' Vi 0 el n
EL LIRS LS IR EFRT (8 VI | Us b (S W 1 A L I
1CS 165018 Lo EAES PR | b 4 L
' Mo
S0 A TIE 15Y 1D 23351, 240, 420, 40, I 51 I L v
&) S LI TEN, INA IS, ) a “w .
1 10 ) 100, 3143 -
- Mhw =
FRRE et o
L y BIPC 1
S
i A ™y
(L ¥ ~ ' ALY SEHEPE SRR
! 174 1 i, ~ A ) .,
"
X, - -, 1 R
I | NN s
. v
“L&tracloncs dc P W, WO DI A, WAL NS S s, 1D, N, 0K o
’ AT R N0 Ly “aiwh
Manuscrilos oy wciprmy
W T i ¢, N 1408, v, W L arw iw
f WA
CORT v als
- N - 4
N L L L TR F] e
Wi SRS =
4 R TRIrAN 4
o Al n AR 2 B (R TIRY A . 53 £ W AL
IRt LNy L ] - re, LS 1 L
a SR AN [} AL 3 ] .
maA = "e -
133 0 1) ¥ [L N BRI Pt B MR LR R
1. » Ln L ot e -
0Ny Wi w1 AL a0 R 0
TR 1St TRO0 MO0 "4 L M3 TR 1S 10 "6A), 1o iz
VOGOV, T 1S et Y WS TGN L 1T D, A AN A CURTAL A P B T P N TS Ty
: €2, 1WAV, 12 INTE CRTR BALE, LR CPON 16N WL 1N 3 )
TRTISA NS MR DAL S TTILNR NS IR bt eardws
AR LIV P LR PO PR 2 ST T DR e N Lo P
b B
LN H
T — T — T — T —

Diseno editorial e impresion del catalogo musical de
La Insigne y Nacional Basilica de Santa Maria de Guadalupe.

En este proyecto caminamos de la mano de Monserior Diego Monroy y la Maestra Lidia Guerberof
Hahn. En contexto, el acervo musical de la institucion es unico en el mundo, conteniendo piezas
europeas y americanas. El valor de la publicacion radica en presentar el indice del archivo asi como

los incipits (del latin incipit, ‘empieza’) para musicos y estudiosos,; ademads de presentar obra grafica
nunca expuesia.



EDICIONES ESPECIALES
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- o Beviale 2027
BEVI a Ie 2 O 2 1 Exposicion y Cangreso de la Industria de las Bebidas

Exposicion y Congreso de la Industria de las Bebidas

Todas las Soluciones

Todas |la Bebidas

4

Todas las Soluciones
Todas |la Bebidas

El proyecto requeria adaptar una marca hecha en Alemania, a una identidad clara y flexible para comunicar distintos contenidos, a diversos publicos, en formatos variados, en Mexico, sin perder consistencia.



Product categories
bEhat you will find
at Beviale México 101

Raw materials for production
and beverage refinement

Machincry and installation

Mexico will be the largest

Machinery and installation for

packagmg and packing ol drinks and also the most complete showcase of the beverage industry
A in the americas. International and local suppliers will be there
offering innovative solutions for the production and marketing process
Packaging materials, packing, 3 - . - ore
closure sys lems and'decessories chains, putting special attention to the specific needs of local producers.

Fguipa operativo y de lahoratorio

Products
y Services

B & B -4 & [T

materiales de proceso v auxiliares

Power installations, industnal

sccurity, cnvironmcental protection,
compressed air and gases

S
B @

Lagistics At Citibanamex Center, in Mexico City, and will be the meeting
Marketing and ratering point of small, medium and large companies in the sector.

equiipment

-

3

Services

ALL solutions,
all peverages

Fermented

Distilled
Alcoholic

beverages

Beverage
industry

Abuse in the consumptiof | i€oholic bevierages is harmful td
A .
. 2 s



RANCHO
LAS LUISAS

WAGYU

INntensamente marmoleada,

|0 que significa sabor y jugosidad.
Excepcionalmente tierna.

Libre de hormonas y antibioticos
Saludable y deliciosa.

Nuestra came soprendera a sus clientes mas exigentes.

LO invitamos a saber mas vy registrarse en nuestra
tienda en linea en Www. mal uisas.com

Kope es VWagyu

Conozca nuestra Tlenda en I_mea

La mejor carne del mundo por fin disponible en México,

www.lasluisas.com

RANCHO
LLAS LUISAS

WAGYU

El proyecto requeria desarrollar una marca nueva, para una
comparnia con una mision muy ambiciosa: importar carne y
ganado Wagyu Japonés a Mexico.

Para comunicar distintos contenidos en México, guardando
siempre la consistencia visual.



. Sushi Itto,

El proyecto requeria renovar la imagen de Sushi Itto y
disenar un sistema integral de comunicacion

Se manejaban 100 franquicias existentes, a 100
franquiciatarios. Se logro tener coherencia y consistencia
visual en todos los materiales, en el punto de venta, asi como
en la comunicacion a su publico objetivo.



Sushi [tto ' - Sushi ltto

sorpréndele olra vez sorpréndele ofra vez

Me gusta su
Teppan Yaki

Sushi Itto

Putumayo Roll

Rollo con atin por fuera, queso, aguocate
y esparmagoe por deniro; servido con salsa spicy y cebollin.

G750

Pora cualquier comenlario te ofrecemos afencién personalizeda en el 01800 00 SUSHI (78744)

www.sushi-iHo,.com



Enfoque metodologico




. Inmersidn
Investigamos, observamos el contexto, escuchamos al equipo y revisamos cOmo opera la comunicacion existente.

. Diagnéstico

Ordenamos hallazgos, audiencias, tensiones, puntos de contacto y oportunidades de diferenciacion.
lil. Sistema

Definimos principios de voz, composicion, tipografia, color, imagen, reticula y aplicaciones.

IV. Pruebas
Llevamos la identidad a piezas reales para verificar escala, legibilidad, flexibilidad y consistencia.

V. Implementacion
Entregamos lineamientos, archivos maestros y plantillas para que el sistema pueda evolucionar.

£+ BICEFALO



EXxperiencia
relevante



Museo Amparo, Puebla

El trabajo abarco el rediseno de logotipo, diseno de libros de arte para exposiciones, carteles de programacion cultural y
diseno ambiental para exposiciones individuales — entre ellas, la retrospectiva de Julio Galan y catalogo de Ganadores

de la Bienal Monterrey FEMSA. Un proyecto que opero simultaneamente en escala editorial, espacial y de comunicacion
publica dentro de un museo con coleccion permanente y programacion contemporanea activa.

Basilica de Guadalupe, Ciudad de México

Diseno editorial del Archivo Musical de la Basilica de Santa Maria de Guadalupe: libro de 430 paginas reconocido con €l
premio a! Award. El reto fue traducir un patrimonio historico-sonoro de alta complejidad a una publicacion rigurosa,
accesible y con voz propia. Un ejercicio de identidad editorial para una institucion patrimonial de escala nacional.

Proyectos de branding institucional y sistemas de identidad

Contamos con amplia experiencia en identidad visual, produccion de contenido editorial, desarrollo de sistemas graficos
digitales e impresos, y direccion conceptual con criterio humano asistido por herramientas de imagen generativa.
Proyectos recientes incluyen identidad completa para organizaciones educativas, plataformas de formacion en linea y
marcas con operacion en canales fisicos y digitales simultaneos.

£+ BICEFALO



Dos cabezas piensan
mejor gue una.

Dos socios, treinta anos, mas de cien clientes satisfechos: la mirada que el Museo Franz Mayer necesita para su proxima
etapa.

Nos conocemos desde hace treinta anos. En ese tiempo discutimos, compartimos cancha, compartimos mesa, y
construimos juntos identidad, campanas y estrategia de marca para mas de cien clientes. Aprendimos que el branding no
es un logo bonito colgado de una estrategia inexistente: primero el problema, despueés la forma.

No llegamos a esto sin trayectoria. Hemos desarrollado proyectos para el Museo Amparo y la Basilica de Santa Maria de
Guadalupe, dos instituciones donde el margen de error es minimo porgue la identidad visual convive con siglos de
historia y con publicos que no perdonan lo superficial. Hemos concursado y trabajado también para marcas estatales
como Michoacan y Sinaloa, para gobierno y para instituciones privadas vy artistas, lo que nos ha ensenado a movernos
con la misma exigencia en proyectos grandes, medianos y de alta sensibilidad publica.

BICERFALO



Hoy nos presentamos a la convocatoria abierta para el desarrollo de la nueva imagen del Museo Franz Mayer con esa

misma conviccion. Sabemos lo que esta en juego: una institucion con 35 anos de trayectoria, un fideicomiso
administrado por el Banco de México, un edificio del S.XVI y colecciones que van del legado de Museo Franz Mayer al

arte popular de Ruth Lechuga y William Spratling. No se trata de inventar una marca, se trata de traducir visualmente
una herencia que ya existe, sin perder cercania con publicos nuevos.

Eso es lo que ofrecemos: un equipo que entiende que cada decision de diseno debe responder a una decision
institucional, y la conviccion de que el Museo Franz Mayer puede contar su legado de una forma que dialogue tanto con

guien ya lo conoce como con quien nunca ha entrado al edificio.

BICERFALO




Aires de Campo NSP Instituto Nacional de Salud Publica
Alpura TAM

American Express Co. USA

American Power Conversion vonne *

AMX Levi’s

ARR Corporativo _OF, La oficina del futuro
AT&T _omelin Bienes Raices
Wal Mart Marble Ranch

Avantel Marindustrias

Banamex Mezcal Chaman *
Bancomext Museo Amparo *

BASF Nestlé

Basilica de Santa Maria de Guadalupe * NUirnbergMesse

Beviale Philips

Cerveceria Cuauhtémoc Moctezuma POP Research
Concurso Cocinero México Proarce

CPIngredientes Ralston Purina

Cristina Kahlo Rancho Las Luisas
DENCO Schering-Plough

Estrella de Galicia Schutte Grupo Inmibiliario / Ambitus
Farmacos Nacionales Sushi Itto

-actory Works TapasBar

—edEXx Terra Mila

Grupo di * TUM

HdO United Distillers

Hérdez Televisa

? ﬁ; BIC@FALO In-situm * Zorrilla Diseno



Podemos resolverlo,
estamos listos para escucharte.

| ray @bicefalo.ws
SVET gax@bicefalo.ws

Whatsapp: +52 55 2305 6668 / 55 5400 6825
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